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ORIFLAME

La Crema de Dfa Time Reversing Intense de ORIFLAME, elegi-
da como el cosmético antiedad mas eficaz por las lectoras de
la revista AR.

Por tercer afo consecutivo, la prestigiosa revista femenina
Ana Rosa (AR), ha entregado sus premios de belleza a los
mejores cosméticos antiedad en las siguientes categorias:
Facial, Corporal y Capilar.

Mas de 2.500 lectoras han votado por sus productos de
belleza favoritos teniendo en cuenta los siguientes aspectos:
eficacia, presentacion (packaging) y relacion calidad-precio.
Solo 9 productos resultaron ser los ganadores entre 112
competidores de las marcas mas prestigiosas.

La crema de dia Time Reversing Intense SPF 12 de Oriflame,
se alzé con el galardon al cosmético facial antiedad mas
eficaz.

Sin duda este premio pone de manifiesto la excelente calidad

de los productos de la firma cosmética sueca siempre a la
vanguardia en lo que a investigacion y desarrollo se refiere.

STANHOME

En este afio, STANHOME celebra sus 80 ANOS, siendo muy pocas las empresas de Venta
Directa que pueden disfrutar de tanta historia, de tanto desarrollo y de tanto compromiso.

Fue en 1931 cuando Stanley Beveridge, creador de la marca, quiso proporcionar a las mujeres
los medios para su independencia econdmica, proponiéndoles productos de calidad y que
hicieran la vida mas facil para millones de clientas. En todos estos afios, STANHOME ha sido
fiel a sus valores: la confianza, el desarrollo personal y compartir un estilo positivo de vida.

También celebramos los 10 afos de la marca cosmética KIOTIS, creada por otro gran hombre:
Jacques Rocher.

Hoy es la red de ventas de la Compania, la heredera y
la que perpetla la historia de las dos marcas y gracias +
a las Consejeras STANHOME World, las citadas marcas 3 -
son lideres y estan presentes en todo el mundo. STANHOME Wd L;&( -
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Por todo ello, STANHOME quiere compartir con todas + - éeé@é‘z@t&dﬂ\sﬁ/\‘\/\
sus Consejeras, clientes y amigos estos felices
aniversarios.

Empresas asociadas

ACN e Amway e Avon e Captain Tortue e Circulo de Lectores e Cristian Lay ® Enzacta e Exclusivas CIL
® FM GROUP e 4LIFE e Herbalife  Mary Kay © NSA e NU SKIN e Oriflame e Stanhome ¢ Vitamentos e Yanbal

Asociacion de Empresas de Venta Directa Aragén, 210 ¢ 08011 Barcelona

Tel. 93 451 56 17 @ Fax 93 451 59 42 ¢ E-mail: avd@avd.es e http://www.avd.es

ASOCIACION
D EMPRESAS DE
VENTA DIRECTA

FEDSA = SELDIA

Desde hace algun tiempo, la Junta Directiva de FEDSA de la que
formamos parte, empezé a considerar el cambio del logo de FEDSA y a
medida que se avanzaba en el proyecto, se llegd a la conclusion
de que seria factible alcanzar una nueva denominacién, todo ello con
el fin de mejorar la identidad visual de la organizacion que agrupa
a nuestro sector en Europa y conseguir con ello un éptimo
posicionamiento de la Venta Directa en Europa.

El resultado ha sido consecuencia de un profundo trabajo profesional
efectuado por una destacada agencia belga “pageinextremis” que
anteriormente habia desarrollado trabajos parecidos por cuenta
de un buen nimero de organizaciones internacionales con
sede en Bruselas.

Por su parte, la Junta Directiva de FEDSA de la que formamos parte,
creé una Comision de supervision de los trabajos de la citada
agencia hasta llegar a una propuesta final para su traslado
a la Asamblea General que debifa dar su conformidad,
lo que tuvo lugar el dia 10 de Mayo de este afio.

No fue facil consensuar un nuevo nombre ya que SELDIA en principio es
una marca que no es explicativa de la entidad que representa.
Se ha formado a través de palabras que recuerdan la actividad de la
organizacion: “Direct Selling”, es decir Venta Directa.
También se quiso conseguir una marca de facil pronunciacion
en diferentes idiomas, lo que creemos que
se ha conseguido.

Los futuros éxitos de SELDIA seran también los éxitos de nuestra Asociacion.

The European
Direct Selling Association
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CIRCULO DE LECTORES

Durante dos jornadas, las instalaciones de

tacion del Modelo de Negocio deCIRCULO

DE LECTORBSlas propuestas de futuro en el

nuevo entorno digital.

En su visita a la instalacion logistica, los asis
tentes tuvieron la oportunidad de ver el silo,

las lineas de preparacion de pedidos «pick

light» y la carga de camiones. SADIF (centro
Logistico de CIRCULO DE LECTORES) dispone

de una superficie de 10.100 m2 y un silo

con capacidad para ubicar 6.600 palets. Dos
transelevadores permiten mover 40 palets a

la hora cada uno. La capacidad del centro

logistico permite preparar 60.000 pedidos dia
riamente, que equivalen a 72.000 unidades.
Cada dia se expiden 3 trailers de mercancia a
1.100 puntos de entrega por toda la geografia
espafiola, en colaboracion con diferentes part

CRISTIAN LAY

ners, que hacen posible que el cliente reciba
CIRCULO DE LECTORES se convirtieron en unen su casa el producto en un plazo no supe
centro docente de IESE, al que asistieron 75
alumnos del MBA (master en administracion
de empresas) procedentes de todas las partes
del mundo, que atendieron in situ a la presen

y delegaciones.

Al finalizar las Jornadas, los alumnos mostra
ron una gran satisfaccion por la experiencia
recibida, realizando un importante nimero de
to consultas, tanto en lo referente al Modelo
de Negocio como a la logistica d&€IRCULO

CRISTIAN LAY HA CONVOCADO UN CONCURSO DE JOYERIA PARA LA
CONMEMORACION DEL 30 ANIVERSARIO DE LA FIRMA

CRISTIAN LA¥umple 30 afios. Para la
ocasion, la multinacional extremefia ha
organizado, con el apoyo del Consorcio
Escuela de Joyeria de Cérdoba un cen
curso para seleccionar la mejor coleccion
entre las cinco propuestas realizadas por
diversos alumnos de la especialidad de
Disefio y Desarrollo del CEJC.

CRISTIAN LAYia confiado la coleccién

a la Escuela de Joyeria de Cordoba por
su gran tradicion joyera y por destacar

en el plano formativo a nivel nacional.
Entre sus objetivos el CEJC apuesta por
la versatilidad de los nuevos disefadores,
instandoles a investigar, proyectar, fer
malizar, desarrollar y gestionar soluciones
eficaces a las necesidades concretas que
plantea el sector joyero en cada momen
to, objetivos que coinciden con la filose
fia en la que se inspiraCRISTIAN LAY

El director creativo de la firma, Miguel
Angel Leal, ha sefialado la importancia
de confiar en las nuevas promesas del
disefio de joyeria: “ParaCRISTIAN LAY
es esencial el esfuerzo y dedicacion de
los nuevos talentos de nuestro pais que,
por supuesto, tienen gran proyeccion
internacional”. A su vez el delegado

de empleo de la Junta de Andalucia,
Antonio Fernandez, ha querido agrade
cer a la multinacional extremefia la con
fianza que ha depositado en el CEDJ y
la oportunidad que les ha brindado a los
alumnos para hacer realidad su trabajo.
Leal, muy comprometido con los jévenes
creadores, ha participado como jurado
en la eleccion de la coleccion ganadora,
Trayectoria, una coleccién que se podra
ver proximamente, puesto que se mate
rializard en los meses venideros en las
instalaciones que la firma posee en Jerez
de los Caballeros (Badajoz). Ademas, la
ganadora, Cristina Angulo, formara parte
del proceso de creacién de la coleccion,
que se incluird en los préximos magazi
nes deCRISTIAN LAY

rior a las 48 h. La logistica d&€IRCULO DE
LECTORESon una tecnologia de preparacion
y seguimiento de Ultima generacion, permite

la expedicion diaria y ofrece un inmejorable
servicio de atencion a socios, clientes, agentes

MARY KAY

MARY KAY Cosmetics de Espafia, S.A.

Campafa Solidaria “Belleza Comprometida -
Beauty That Counts” 2011. Algunos ven un Lapiz
de Labios, jnosotros vemos un mundo mas bello!
Después de 3 afios y 4 millones de délares
recaudados alrededor del mundo, continuamos
con nuestra exitosa Campafia Solidaria “Belleza
Comprometida - Beauty that Counts”.

Este afio, tiene el honor de patrocinar un pro
yecto concreto con la colaboracién de Save The
Children Espafia: “Proyecto de actividades soeio
educativas y ludicas en hospitales”, dedicado a
nifios hospitalizados, con enfermedades fisicas o
psiquicas.

MARY KAYEspafa se compromete a donar 1
euro a esta ONG por la venta de cada Lapiz de
Labios Especial “Belleza Comprometida Beauty
That Counts” del 1 de mayo al 31 de diciembre
de 2011.

Disponibles, en tres
tonos (Give Joy, Give
Dreams y Give Hope),
estos lapices de edi
cion limitada han sido
disefiados especial
mente con la palabra
“Gracias” en 13 idio-
mas distintos.
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HERBALIFE NU SKIN

Il JORNADAS DE ACTUALIZACION EN NUTRICION DE HERBALIFE NU SKINda un paso mas en la ciencia antiedad con el nuevo
ageLOC® Vitality, complemento alimenticio que se centra en las
causas de la pérdida de vitalidad ligada al envejecimiento, basan
dose en el estudio a nivel genético identificando los Cdmulos de
Genes de la Juventud y su relacion con las funciones mitocondria
les y que ha tenido una gran acogida en los mercados europeos
donde se ha presentado y que supone la gran apuesta d¢U
SKINen el 2011.

El Instituto de Nutricion deHERBALIFRa reunido en el llustre
Colegio de Médicos de Madrid cerca de un centenar de profesio
nales interesados en conocer las Ultimas novedades de nutricion
y salud.

El acto se realizd con el objetivo de reunir a expertos en el campo
de la Nutricion y la Medicina Deportiva y asi poder analizar los
actuales factores nutricionales que inciden directamente en la salud
de la poblacién y abordar aspectos fundamentales de la nutricion
deportiva.

La ciencia ageLOC® apoya un perfil de expresion saludable para

ayudar a mantener unos niveles éptimos de vitalidad.

Varios estudios apoyan estos hechos:

s %L DE LOS CONSUMIDORES SE MUESTRA PRE
Las Jornadas contaron con la presencia de notables figuras dentro niveles de energia 'y resistencia.

de la Medicina Deportiva, como la Dra. Pilar Dofioro, Médico del s ,AS PERSONAS CON EDADES COMPRENDIDAS EN
Real Canoe, que explicé la importancia de la proteina en la nutri afios experimentan un cambio notable en su capacidad de cen

cion del deportista y la Dra. Laura Schack, Médico Especialista en centracion?2

Nutricién y Dietética cuya charla se centrd en la evolucion que ageLOC® Vitality aporta beneficios en varios aspectos:

ha sufrido la Nutricién durante los Ultimos afios y cémo se ha ido Mejora los niveles medios de energia, de forma general y equili

adaptando a las necesidades de los deportistas. La tercera eon brada actuando sobre las tres dimensiones de la vitalidad: vigor

ferencia fue impartida por el Dr. Luis Serratosa, Médico del Real fisico, claridad mental y salud sexual.

Madrid CF, que explico detalladamente la dieta de un deportista ,OS ESTUDIOS PRELIMINARES MUESTRAN QUE UN
de alto nivel para mantener un alto rendimiento. Por Gltimo, el Dr midores notaron cambios positivos en sus niveles generales de

Julian Alvarez Profesor de Medicina Deportiva de la UMH y miem fatiga gracias a ageLOC® Vitality.

bro del Consejo Asesor Nutricional d&iERBALIFHizo hincapié en Los ingredientes principales de ageLOC® Vitality incluyen el

la importancia que tienen los suplementos alimenticios a la hora Cordyceps Cs-4 Mushroom Mycelia, un extracto de fruta de gra

de conseguir una nutricién eficiente para los deportistas. nada pionero en el mercado y un extracto de la raiz del ginseng

asiatico de Pharmanex Rb1.

1 patamonitor: Global Consumer
Fatigue Report (Informe sobre los
niveles globales de fatiga en los con
sumidores). abril 2009

2 salthouse TA. “When does age-
related cognitive decline begin?”

(¢,A qué edad empieza la decadencia
cognitiva relacionada con el envejeci
miento?) Neurobiol Aging 2009;
30:507-514

Los nuevos Juice PLUS+® Soft protagonistas de la Conferencia de
Liderazgo 2011

En la Conferencia de Liderazgo de Juice PLUS+® celebrada en Munich en
Marzo con la asistencia de unas 5.000 personas entre otros eventos, se | &
presento el lanzamiento de los Juice PLUS+® Soft en un nuevo y delicioso ===
formato masticable.

Ahora, gracias a los Soft, comer mas frutas, verduras y bayas se ha-con
vertido en algo mucho mas facil y divertido. Los Soft, una alternativa a las
capsulas, ayudan a complementar la alimentacion diaria gracias a la esen
cia nutricional de hasta 17 variedades.

Los Soft representan una buena solucién para que los menores puedan
obtener los beneficios de Juice PLUS+® en polvo en un formato mas
préactico para ellos.



